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званиях улиц  — 26% названий связаны 

с военной и военно-морской темати-

кой. Кроме того, более половины всех 

названий имеют отношение к Советско-

му Союзу, а часть из них напрямую свя-

заны с революциями, что говорит о том, 

что именно в этот период в городе боль-

ше всего ощущалась причастность к про-

цессам, происходящим в масштабах все-

го государства.

Что касается названий мест обще-

ственного питания, то можно отметить, 

что они представляют более современ-

ную идентичность, поскольку многие из 

них открылись только за последнее де-

сятилетие. 

Вывески практически половины из 

них (47%) отсылают нас к российской 

тематике, но уже более четверти заве-

дений носят европейские названия, что 

косвенно свидетельствует о постепен-

ной деизоляции и сближении с европей-

ской культурой. 9% названий отсылают 

нас к Азии и Закавказью, однако, учиты-

вая, что в количественном выражении 

эта цифра весьма незначительна, можно 

утверждать, что в этом случае речь ско-

рее идет о растущей популярности ки-

тайской и кавказской еды, а не о самои-

дентификации.

Кроме того, число названий заведе-

ний, написанных латиницей (или с ис-

пользованием как латинского алфавита, 

так и кириллицы) не превышает 16%, что 

Пространственная идентичность яв-

ляется важным элементом самосозна-

ния как отдельной личности, так и насе-

ленных пунктов в целом. Она формирует 

представление человека о самом себе, а 

следовательно, определяет перспекти-

вы не только личного, но и, в некоторой 

степени, политического, а также эконо-

мического развития всей исследуемой 

территории. Зная, каким образом иден-

тифицируют себя жители той или иной 

территориальной единицы, можно пред-

положить, какой выбор в той или иной 

сфере они будут совершать, какие то-

вары будут пользоваться у них особой 

популярностью, а возможно, и какую 

политическую партию они будут поддер-

живать на выборах.

В данном исследовании в качестве 

метода исследования пространствен-

ной идентичности будет использовать-

ся анализ неформальных источников, а 

именно анализ названий улиц, кафе, ре-

сторанов, закусочных и т.д. Подобное 

исследование поможет выявить несозна-

тельную самоидентификацию населен-

ного пункта.

Объектом исследования является 

г. Кронштадт.

Предмет исследования  — названия 

улиц и предприятий общественного пи-

тания.

Как показал анализ, военная специ-

ализация Кронштадта отражена в на-
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может свидетельствовать о том, что уро-

вень глобализованности города доста-

точно невелик.

Таким образом, в результате прове-

денного анализа можно сделать вывод, 

что, несмотря на то что сейчас г. Крон-

штадт уже является открытым, ему еще 

не удалось изменить самовосприятие в 

качестве отдельно существующей терри-

ториальной единицы, отличной от дру-

гих и огражденной от контактов с внеш-

ним миром.
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Аннотация. В данном исследовании в качестве метода исследования пространственной 
идентичности будет использоваться анализ неформальных источников, а именно анализ 
названий улиц, кафе, ресторанов. Подобное исследование поможет выявить несознатель-
ную самоидентификацию населенного пункта. Несмотря на то что сейчас г. Кронштадт 
уже является открытым, ему еще не удалось изменить самовосприятие в качестве от-
дельно существующей территориальной единицы, отличной от других и огражденной от 
контактов с внешним миром.
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Abstract. Th is article is focused on space identity by analyzing informal sources such as the names of 
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Despite the fact that the town has the status of an opened city, it has not changed its self-perception as 

a separated territorial unit, distinct from others and secured from the contacts with the external world.
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