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Целью данного исследования было 

проследить пространственные идентич-

ности в ряде российских регионов че-

рез анализ названий предприятий обще-

ственного питания. Подобный подход 

к исследованию идентичности лежит в 

рамках так называемой нефизической 

или культурной географии. В основе 

концепции исследования лежит предпо-

ложение о том, что идентичность мож-

но проследить и выявить через исследо-

вание не только опросов общественного 

мнения, но и косвенных признаков в ма-

териальной культуре, которые являются 

неосознанными свидетельствами про-

странственных предпочтений. Таким об-

разом, делается попытка выйти за рам-

ки нормативного подхода к определению 

взаимодействия пространства и обще-

ства и перейти в конструктивистскую 

парадигму, предполагающую, что про-

странство воздействует на общество че-

рез восприятие.

В то время как в отечественной нау-

ке подобные методики еще не получили 

большого распространения, в США су-

ществует целый ряд разработок в данной 

области. К примеру, очертить границы 

той или иной пространственной общ-

ности помогает анализ границ распро-

странения определенных архитектурных 

элементов. Так, классик американской 

культурной географии В. Зелинский ана-

лизировал распространение культуры 

крытых мостов, типичных для Новой 

Англии, а значит, свидетельствующих о 

границах ее распространения1. Небезын-

тересны и исследования М. Болдуина, 

посвященные анализу ареала расселения 

болельщиков тех или иных команд2.

В нашем случае сделана попытка не 

выделить ареал распространения то-

го или иного явления или понятия, а си-

стематизировать и классифицировать 

массив названий предприятий обще-

пита, имеющих отношение к простран-

ственному аспекту. То есть, вместо что-

бы очертить регионы, имеющие ту или 

иную пространственную принадлеж-

ность, исследование направлено на вы-

деление всей палитры идентичностей 

и отражение их конкуренции и нас-

лоения.

Стоит отметить, что в названиях 

предприятий общепита отражено пред-

ставление не только о собственной 

идентичности, но и об идентичности 

желаемой, о стремлении ощутить при-

надлежность к престижной общности. 

Действительно, чтобы привлечь клиен-

тов, хозяин ориентируется на свое пред-

1 Смирнягин Л.В. О региональной идентично-
сти // Пространство и время в мировой поли-
тике и международных отношениях. Матери-
алы 4-го Конвента РАМИ. Т. 2. Идентичность 
и суверенитет: новые походы к осмыслению 
понятий / под ред. И.М. Бусыгиной. М. : МГИ-
МО-Университет, 2007. С. 102.

2 Там же. С. 101.
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ставление о престижной идентичности. 

Можно возразить, что хорошим реклам-

ным ходом является открытие экзоти-

ческого заведения с соответствующим 

названием, однако такое объяснение бу-

дет справедливо лишь для малой доли 

предприятий общепита, ведь цель боль-

шинства из них — привлекать клиентов 

на регулярной основе, лишь такой под-

ход обеспечит предприятию стабильную 

прибыль. 

При анализе названий указанием 

на регион считались не только топо-

нимы, но и символы, к примеру, назва-

ние «Фрау Марта» рассматривалось как 

указание на Европу. Кроме того, учи-

тывалась и доля названий на латинице 

или же с транслитерацией иностранных 

слов  — она воспринималась как ука-

зание на готовность жителей воспри-

нимать иностранные слова, а значит, в 

некотором роде на уровень глобализо-

ванности.

Для целей исследования было реше-

но исследовать проявления простран-

ственной идентичности на примере 

Астрахани, Владивостока, Калинингра-

да, Томска, Тулы и Чебоксар. Данные 

города выбраны с точки зрения при-

близительного равенства численно-

сти населения, но принципиальных раз-

личий геополитического положения и 

культурно-исторического контекста раз-

вития. Астрахань — город на юге Повол-

жья, давно переставший быть ареной 

важных геополитических событий. Вла-

дивосток  — важнейший порт Дальнего 

Востока, подверженный сильному вли-

янию Китая и Японии. Калининград  — 

столица региона-эксклава, вошедшего в 

состав России только в 1945 г. Томск — 

один из крупных сибирских центров. 

Тула является примером традиционно 

русского города. Чебоксары  — столица 

национальной республики.

Анализ показал, что наибольшая до-

ля географических названий кафе и ре-

сторанов наблюдается во Владивосто-

ке (40%), Калининграде (38%) и Томске 

(30,5%). И действительно, для истории, 

культуры и самосознания этих городов 

было особенно важно их географиче-

ское положение: перед нами два пригра-

ничных города, а также крупный город 

Сибири, в котором, вероятно, ощуща-

ет свою принадлежность к уникальной 

сибирской территориальной общности. 

Максимальное количество названий с 

использованием латиницы (41%) наблю-

дается во Владивостоке, что говорит о 

сильной глобализованности города, го-

товности жителей воспринимать ино-

странные слова. 

Что касается географических общ-

ностей, примечательно, что во всех го-

родах, кроме Владивостока, среди гео-

графических названий наиболее часто 

встречаются отсылки к Европе (к приме-

ру, в Калининграде таких названий 57%, 

что неудивительно, учитывая географи-

ческое положение и историю города). Во 

Владивостоке же, напротив, почти поло-

вина названий (45%) отсылают к Азии. 

Примечательно также, что только в 

Томске и Владивостоке количество ус-

ловно азиатских названий больше рос-

сийских. При этом в Томске довольно ча-

сто встречаются и упоминания Сибири. 

Наибольшее число названий, связан-

ных с Россией, в Туле (29,5%), что еще раз 

подтверждает русский образ города. При 

этом довольно часто здесь встречаются 

названия, связанные со временами Рос-

сийской империи, что, вероятно, являет-

ся отсылкой к периоду наибольшего ве-

личия Тулы.



COMPARATIVE POLITICS • 4 (16-17), 2014 35

СРАВНИТЕЛЬНАЯ ПОЛИТИКА И ГЕОПОЛИТИКА

В Калининграде также довольно 

много названий, связанных с Россией, 

т.е. в городе есть запрос на российскую 

идентичность, желание подчеркнуть 

принадлежность к России.

Хотя на первом месте по географиче-

скому названию крупный порт Владиво-

сток, в Чебоксарах также можно встре-

тить достаточно много нехарактерных 

для других городов названий, особен-

но американских. Вероятно, после раз-

рушения советской идентичности город, 

который никогда не отличался особен-

ной географической, политической или 

экономической значимостью, находит-

ся в состоянии поиска своего «я» в ус-

ловиях, когда российская идентичность 

не воспринимается как в полной мере 

«своя», а местная не обладает достаточ-

ной привлекательностью. Отсюда полу-

чается географический разброс назва-

ний. 

На диаграммах представлены не-

которые сводные данные исследова-

ния. 

Таким образом, анализ названий ка-

фе и ресторанов ряда российских горо-

дов позволил сделать некоторые выводы 

об их пространственной идентичности.
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развития. При анализе названий указанием на регион считались не только топонимы, но 

и символы. Кроме того, учитывалась и доля названий на латинице или же с транслитера-

цией иностранных слов.
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